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INTRODUCERE

“Daca incepem o cearta dintre trecut si prezent,
vom descoperi ca am pierdut viitorul.”

Winston Churchill

A trecut mai mult de un deceniu de cand Republica Moldova a pornit pe
fagasul transformarilor cardinale ale societdtii. Desi s-a confruntat si mai continua
sa se confrunte cu multiple dificultéti si contradictii, in acest rastimp au fost, totusi,
inregistrate un set de succese remarcabile. Cercetatorii locali si observatorii strdini
remarca, in acest sens, libertdtile politice, economice si culturale, deschiderea
societatii moldovenesti catre lume si democratizarea sistemului mass-media.

Cu toate aceste rezultate pozitive, multe din declaratiile jurnalistilor
profesionisti autohtoni si internationali au in prim plan problema ca presa
moldoveneasca serveste interesele diverselor grupuri de influenta sau ale partidelor
politice, tema propusa necesita a fi studiatd obiectiv, comparativ cu evolutia presei
din alte state post-socialiste, in curs de democratizare. Tema cercetarii: ,,Presa
scrisd 1n societatea de tranzitie: structurd, functii, tendinte” este de importanta
majord pentru Moldova.

Presa autohtona are nuante de agresivitate, abuzeaza opinia publica, ataca la
persoand, deseori fard motiv.[13]" In astfel de conditii democratizarea societitii
decurge anevoios sau chiar stagneaza. Democratia poate functiona numai in
situatia cand societatea si reprezentantii ei alesi sunt bine informati, ci nu impusi sa
consume doar variante de interpretare a informatiei.[15,22]

Ipoteza lucrarii: Corespunde ritmul si tendinta dezvoltarii presei din
Republica Moldova standardelor internationale? Cum influenteazd societatea
moldoveneasca presa autohtona?

Scopul cercetarii este determinarea structurii, functiilor si tendintelor de

dezvoltare a presei in societatea de tranzitie, cazul Moldovei. Totodatd se va
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efectua analiza modului in care presa din Republica Moldova influenteaza
societatea si individul.

Metodele de cercetare folosite: content analiza (publicatiile periodice,
rapoartele privind presa, etc.), ancheta, observarea efectelor.

Presa este parte componentd a comunicdrii de masd. Comunicarea este
consideratd universul cel mai dinamic si actual, cu perspective aplicative foarte
largi, ,,un adevarat stindard 1n intelegerea si perspectivitatea proceselor de
schimbare contemporana™.[21]

In conditiile actuale atitudinea fatd de comunicare s-a schimbat. In societatea
totalitarda, care a fost Uniunea Sovietica, a dominat asa numita ,,comunicare de
monolog”.[28] Democratia presupune dialogul si polifonia comunicarii, iar in
societatea in curs de democratizare apare o tendintd noua, unde comunicarea are ca
protagonisti reprezentantii tuturor partilor componente ale societatii. Asadar
sistemul comunicarii totalitare, componentul de baza au fost ordinele si dispozitiile
ce trebuiau efectuate imediat, a fost succedat de sistemul comunicarii democratice,
in care cel mai important aspect devine convingerea.

Cercetatorul A. Silberman defineste comunicarea de masa drept ,,ansamblul
procedeelor prin care se realizeazd informarea, propaganda si actiunea asupra
opiniei publice”. Comunicarea de masd ,.este o impunere a unei persoane sa
execute o actiune sau alta, o trecere de la vorbirea unuia la actiunea altuia”.
Menirea comunicarii ramane a fi ,,introducerea unor procedee cu scopul schimbarii
comportamentul individului”, iar schimbarea atitudinilor indivizilor duce la
schimbarea atitudinii intregii societati.[24]

Structura cercetarii teoretice:

L. Teoriile contemporane ale comunicarii.

II.  Presa— parte componenta a procesului de comunicare in societate.

III.  Functiile presei in societatea in curs de democratizare.

IV.  Structura presei in Republica Moldova.

Actualitatea si implicatiile practice ale cercetdrii sunt evidente. Presa este o

institutie de importantad cruciald n societatea moderna, iar activitatea ei provoaca



atat efecte pozitive, cat si negative. Pentru a evita efectele negative, studierea si
elucidarea problemelor va motiva societatea sa realizeze care sunt problemele,
functiile si tendintele presei din Moldova si sa intreprinda actiuni ce vor conduce la

,insanatogirea” ei.



I. PRESA - COMPONENTA INDISPENSABILA
A SOCIETATII

Teorii contemporane ale comunicarii
Comunicarea este definitd de cercetatorul Fiske drept ,interactiune sociala prin

intermediul mesajelor”, iar ,,in studiul comunicarii, putem deosebi doua mari scoli:
scoala proces s1 scoala semiotica.”[11,12]

Scoala proces vede comunicarea ca transmitere a mesajelor: important este
modul 1n care emitatorii §i receptorii codeaza si decodeaza un mesaj, modul in care
transmitatorul foloseste canalele si mediile comunicarii. Scoala proces este
interesatd in special de probleme ca eficienta si acuratetea transmiterii mesajului.
Aceastd scoald vede comunicarea ca un proces prin care o persoand afecteaza
comportamentul sau starea de spirit a unei alte persoane. Dacd efectul este diferit
de ceea ce se intentiona sd se comunice, tendinta este sa se interpreteze acest lucru
drept un esec al comunicarii si sd caute motivul esecului in unul din elementele
procesului de comunicare.

Pentru scoala semiotica, desfasurarea comunicarii reprezintd o producere si
un schimb de sensuri (semnificatii). Obiectul de interes il reprezintd studierea
modului in care mesajele inter-actioneaza cu oamenii pentru a produce intelesuri si
rolul textelor in cultura respectiva. Scoala semiotica foloseste termenul de
semnificatie si considerd cd neintelegerile pot rezulta din diferentele culturale
dintre emitator si receptor. Pentru aceasta scoald, studiul comunicarii este studiul
textului si al culturii. Principalele metode de analizd provin din interiorul
semioticii.

In cadrul scolii proces pot fi mentionate: modelul lui Shannon si Weaver,
modelul Tu1 Gerbner, modelul lui Lasswell, modelul lui Newcomb, modelul lui
Westlez — MacLean. Scoala semiotica se refera la modelul lui Pierce, modelul
Ogden si Richards, modelul Saussure, modelul lui Roman lacobson si cel al lui

Umberto Eco.



Influenta presei asupra societatii nu va fi aceeasi de la o epoca la alta. Natura
actiunii mijloacelor de comunicare, precum si societatea, se afld in continua
evolutie. Asadar, este dificil sd formulam explicatii despre efectele comunicarii de
masi, care si fie valabile pentru toti cetiteni, in orice moment. In primele decenii

ale secolului trecut, presa se aflau in etapa de consolidare.

Modele sociologice si psihologice ale comunicarii

Cercetatorii au observat cd influenta unui mesaj transmis publicului persista
in mintea acestuia chiar si dupa doud saptamani. Mai mult decat atat, interesul fata
de aceasta poate fi sporit. Fenomenul este legat de faptul, cd pe parcursul acestui
timp au avut loc mai multe discutii cu liderii de opinie, difuzate de presa si

receptate Th mod continuu de public.

Modelul fluxului in doi pasi elaborat de Katz si Lazarfeld
Este enuntul clasic al fluxului in doi pasi spune ca ,,adesea, ideile vin prin presa
la liderii de opinie si de la acestia la segmentele mai putin active ale
populatiei”.[11] La bazele “fluxului in doi pasi” se afla urmatoarele presupuneri:
1. Persoanele nu traiesc izolate, ci apartin unor grupuri sociale si intrd in
legatura cu alte persoane.
2. Raspunsul si reactia la mesajele presei nu sunt directe si imediate, ci
mediate de si influentate prin aceste relatii sociale.
3. Exista doud procese: cel de receptare/atentie si de raspuns. Receptarea nu
este echivalata cu raspunsul.
4. Indivizii au statut si functii diferite; pot fi Tmpartiti in doud categorii: cei
care au un rol activ si cei care se bazeaza pe contacte personale.
5. Liderii de opinie (indivizii activi) apeleaza mult la presa, sunt sociabili,
sunt constienti ca pot sa-i influenteze pe altii. Ei realizeaza ca li se atribuie
atat rolul de sursa, cat si cel de orientare.

Robinson completeaza aceasta teorie prin doua tipuri de receptori de opinie:



e Presa — furnizori de opinie — receptori de opinie

e Presa — persoane care nu discuta despre politica.

Comstock elaboreaza un model psihologic[5] al efectelor directe ale presei
asupra comportamentului individual al publicului. El sustine cd presa este o sursa
foarte importantd de invdtare a comportamentelor. Aici are loc acumularea de
informatii sau imitarea oricarui comportament prezentat in presd. Una dintre
principalele ipoteze ale modelului este acea cd urmarirea presei in mod regulat ar
trebui tratatd drept o alternativa functionald pentru orice alt tip de experienta sau de
cunoastere care are relevanta pentru individ. Presa oferad un stimul pentru a pune in
practica ceea un individ nu poate acumula din alte laturi ale vieti sale.

In lucrarea sa McQuail[21] descrie modelele stimul — rdspunsul si
modificarea lor. Potrivit acestui model simplu de invatare, efectele reprezintad
reactia concretd la stimulul concret. Anume aici apare corelatia intre mesajele
presei si reactia audientei, ce se confirma prin formula urmatoare:

S (stimul/mesajul) — O (Om) — R (reactia/efectul/raspunsul).

O mare influenta asupra publicului o descrie formulele ,injectia
hipodermicd” lui D. Berlo (,,The process of communication™) si cea a ,,glontului
magic”.[12,21] Continuturile presei sunt imaginate ca fiind injectate in venele
audientei, care reactioneaza In mod uniform si previzibil. Contactul cu mesajul
presei va conduce la un efect, desigur cu o anumita probabilitate.

DeFleur analizeaza cateva dintre modificarile aduse modelului stimul —
raspuns, cea mai importantd fiind — ,,teoria diferentelor individuale”.[12] Ea spune
ca persoanele care au prejudecdti puternice distorsioneazd in mod sistematic
mesajul anti-prejudecati din ansamblul de mesaje emise. In spiritul teoriei
diferentelor individuale, ,,modelul psiho-dinamic” subliniazd limpede ideea ca
persuasiunea consti in modificarea structurii psihologice interne a individului. In

urma acestei modificari se obtin raspunsurile comportamentale dorite.



Modelul lui Umberto Eco

Specialistul in semiotica italian, Umberto Eco este considerat un mare
cunoscator al culturii medievale. Studiile sale au confirmat ca ,nu toate
fenomenele comunicarii sunt posibil de explicat cu ajutorul categoriilor
lingvistice”.[11] Umberto Eco depisteazd punctele (momentele) de aparitie a
ingelaciunii. Din punctul de vedere al normei toata literatura, arta, muzica, trebuie
sa fie considerata ca ceva inexistent in realitate, adica inducere in eroare.

Umberto Eco acordd atentia sporitd comunicdrii vizuale. Un semn vizual
trebuie sd posede urmatoarele elemente:

- Optice (cele vazute)
- Ontologice (cele presupuse)
- Conditionale (codurile ,,iconice” a timpurilor respective)

Umberto Eco a elaborat modele de comunicare atat generale cit si concrete,
ce tin de domeniul comunicdrii vizuale §i proceselor comunicative in cadrul

culturii de masa.

Modelul comunicarii din punctul de vedere al relatiilor cu publicul,
publicitatii si propagandei|5]

In domeniul comunicirii practice, cum sunt relatiile cu publicul, publicitatea
si propaganda, comunicatorul incearcd sd introducd schimbari in procesul de
comunicare pentru a transfera receptorul sdu la un al tip de comportament. Aici
scopurile si receptorului pot sd nu coincida. Acest lucru este evident mai ales in
propaganda, unde comunicatorul provoaca oponentul sdu la niste scopuri

avantajoase comunicatorului.
Exista trei factori care determina procesul de comunicare:

~

Emitator Receptorul

Mesajul

T

Canalul comunicarii



Emitdtorul defineste scopul, care modeleaza intreg procesul comunicarii.
Auditoriul determind interesele emitdtorului. Canalul de comunicare propune
nivelul comunicarii. De exemplu, mesaj difuzat prin canalul de presa va fi diferit
de cel transmis prin intermediul unui panou publicitar. Emitatorul are posibilitatea
sd regleze concomitent informatia meta-comunicarii §i comunicarea insdsi, pe cand
publicul poate controla doar ultimul proces mentionat.

Asadar emitatorul are mai multe sanse pentru a atinge scopurile propuse,
chiar daca scopurile sale difera de cele ale publicului receptor.

Comunicarea practicd are de a face cu codarea mesajelor verbale in cele
nonverbale, deoarece scopul ei este de a stimula un nou tip de comportament.
Procesul de comunicare practicd se axeaza asupra consumatorul informatiei, pe
cand comunicarea teoretica este orientatd spre consensul intereselor emitatorului si

receptorului.

Teoria ,,Agenda-Setting” dupa M. McCombs, D.Shaw, D.M.White

Publicul, fiind supus unui flux de mesaje continuu, poate analiza doar acele
subiecte care sunt propuse de presd. Comunicarea din presa poate aborda
primordial probleme sociale si ignora altele.[6]

Astfel, presa fixeaza agenda publica, ea e acea care selecteaza si focalizeaza
opinia publica asupra faptele sociale, desemnand prioritatea subiectelor pentru o
perioadd de timp. Presa dispune de posibilitatea de a ,,structura ,,viata” in mintea
publicului”, pentru cd jurnalistilor le revine ,puterea de a defini, eticheta si
construi actualitatea”. Presa este un mecanism de selectie, un filtru al societatii.

Presa este apreciatd de cercetatori ca ,,mijloc de tratare a informatiei”, de
»triere” a acesteia. Circulatia informatiei depinde de persoanele care ocupa pozitii
strategice in cadrul presei. Acestia decid care mesaje vor fi emise publicului si de
asemenea complexitatea lor.

Modelul ,,Agenda-Setting” atribuie mijloacelor de comunicare In masa

functia de ierarhizare, de alegere, de ordonare si de prezentare a informatiei, si in
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concluzie, definesc si construiesc actualitatea. Rolul presei este de a stabili

subiectele/temele prioritare si ordinea ierarhica ale acestora — scara prioritdtilor.

Teoria ,,Spirala tacerii”’, E. Noelle - Neumann

Presa poate manipula opinia publicd gratie faptului ca sustine majoritatea in
detrimentul minoritatii sau invers. Ipoteza cercetatorului german se refera la aceea
ca individul din minoritate este exclus din fluxul informational, astfel raméne in
umbra, ceea ce involuntar creeazd impresia ca apartine majoritatii.

Savantul spune ca opinia publica se formeaza pe baza observarii i evaluarii
de catre indivizi a mediului lor social si asupra modului in care se grupeaza
opiniile indivizilor in opinie majoritara sau in opinie minoritara. In consecinta, de
teama sd nu fie izolati, cand is1 exprima opinia, indivizii incearca sa te identifice cu
opiniile altora, de obicei, cu cele ale majoritatii. lar cei care au o opinie deferitd de
cea a majoritdtii, pentru a nu fi respinsi social, intrd In mecanismul ,,spiralei

tacerii”.[6]

B. Noelle-Neumann afirma ca ,,spirala tacerii” este un mecanism psiho-
sociologic, potrivit cdruia ,,presiunea punctului de vedere reflectat si sustinut de
presd declanseaza una din cele trei reactii de raspuns ale individului: activismul
(participarea publica si sustinerea activa a opiniei), acceptarea opiniei dominante
sau tacerea”.

Teoria pleaca de la ideea ca opinia publica obligd individul sa fie retinut in
exprimarea opiniei sale, sa nu-si divulge propria parere. El este impus sa creada ca
opinia majoritatii este cea corectd. Presa constituie principalul element de referinta
in exprimarea §i distribuirea opiniei, influentand hotarator asupra formarii opiniei
individului si a publicului. E. Noelle-Neumann sustine cd opinia devine dominanta
datorita presei. Acesta ,,acrediteazd” opinia majoritara sau minoritard. Cei ale caror
opinie este sustinuta de presd, va deveni opinie a majoritatii. Dimpotriva, cei ale
caror opinie este minoritara, vor vorbi din ce in ce mai putin si in final se vor

retrage in tacere.
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Deci, influenta nu se exercitd asupra opiniei individului, ci asupra constiintei
acestuia. Cand individul constatd ca opinia sa nu este sustinutd si confirmata a fi
veridica in presd, el acceptd punctul de vedere dominant sau abandoneaza spatiul

informational public, cazand in ,,spirala tacerii”.

Efectele presei conform J. Klapper si Levy
Analiza efectelor se situeaza in centrul studiilor asupra comunicarii de masa.
Problemele cheie abordate se referd la puterea de influentare a presei, directiile de
influentare, tipurile de efecte, mecanismele si conditiile producerii efectelor.
Cercetarea efectelor a oscilat intre doud optiuni: potentialul de a influenta a
presei si capacitatea ei de a produce anumite efecte. Aprecierile s-au articulat fie
sub ideea ,,efectelor atotputernice” ale preseli, fie a ,,efectelor minore/limitate”.[6]
Abordarea si evaluarea efectelor presei poate fi realizata in trei etape:

1. Prima etapa a fost caracterizatd prin ideea atotputerniciei presei. Se credea
ca presa are o putere nelimitatd in influentarea directd a opiniei s1 a
comportamentului, de a manipula masele. Ziarele pareau a fi mijlocul
principal de directionare a opiniei publice potrivit vointei emitatorilor de
mesaje. Aceste aprecieri se bazau mai mult pe simple intuitii ale
propagandistilor activi in cursul primului rizboi mondial. Increderea in
puterea totald a presei de a manipula era Intretinuta si de recursul lansatorilor
de mesaje conform celor doud teorii psihologice dominante in epoca:
psihologia profunzimei (bazata pe freudism) si teoria reflexelor conditionale,
teoriile behavioriste.

2. Dupa unii cercetatori, a doua etapa incepe din anii ’30 ai sec. XX, dar se
dezvolta in anii ’50-’60, odatd cu multiplicarea intensiva a cercetarilor
empirice in sociologia comunicdrii de masd i este marcatd de ideea
efectului minim al media. Cercetari relevante ale acestei perioade sunt
studiile lui P. Lazarsfeld, B.Berelson (companiile electorale din anii ’40).
Efectele presei se dovedesc a fi relative, minime in raport cu puterea de
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influentd a relatiilor inter-personale si a structurdrii audientei. Dogma
efectelor atotputernice este inlaturatd in favoarea altei dogme: efectele
minore.

3. A treia etapad este denumitd — etapa ,revirimentului”’, adica a revenirii la
ideile marii puteri de influentare de care dispun sistemele media. Impunerea
televiziunii in ansamblul sistemelor media este un alt factor care a condus la
reconsiderarea puterii de influenta a sistemului media in general. Puterea de
atractie si de seductie a televiziunii este incomparabila cu aceea a altor
media. Dogma efectului minim incepe sa se destrame.

Joseph Klapper conchide: ,,comunicarea de masa nu este in general o cauza
necesard si suficientd a efectelor asupra audientei, ea functioneaza mai degraba

prin conjugarea unor factori de mediere”.[6]
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Mass-media — parte componenta a procesului
de comunicare in societate

Mass-Media (lat. medium — mijloace) sunt in general definite ca suporturi
tehnice ce servesc la transmiterea mesajelor catre un ansamblu de indivizi
separati.[3] Intr-o anumitd masurd, este vorba de masini introduse in procesul de
comunicare pentru a reproduce scrisul (tipografia) sau pentru a prelungi simtul
vazului si auzului (televiziunea. radioul, filmul etc.). Crosso modo, mass-media pot
fi repartizate in trei categorii:

- mijloace tiparite (ziare, reviste, afise, etc.);

- mijloace bazate pe film (fotografia si cinematografia);

- mijloace electronice (radio, TV, Internet, etc.)

Este clar ca, de cativa ani, mass-media se adreseaza unui public-tinta.
Anumite ziare din tarile Tnalt dezvoltate, de exemplu, pe langa editia traditionala pe
hartie, propun cititorilor §i o editie prin Internet. Ele ating, prin urmare, cand o
audienta vasta, cand un public destul de restrans.[27]

Notiunea de mass-media sau de mijloace de comunicare de masa pare tot
mai putin potrivitd pentru a intelege diversitatea suporturilor. De obicei, prin
aceastd expresie se inteleg instrumentele tehnice care servesc la transmiterea
mesajelor intre o serie de profesionisti ai comunicdrii si o audientd largd. In
aceastda optica, telefonul, calculatorul personal sau faxul, de exemplu, nu pot fi
incluse a priori in categoria mass-media pentru ea, pe de o parte, schimbul nu se
bazeaza decat pe doud sau pe un numar mic de persoane iar, pe de altd parte,
emitatorul nu este neaparat un profesionist al comunicarii. Este insad posibil, ce-i
drept, sa te conectezi printr-un calculator la o retea de comunicare cu o audienta
mai larga.

Oricum, parerea generala este cd mijloacele de comunicare de masa se
constituie in special din ziare, reviste, carti, afise, cinema, radio si televiziune prin

antend, cablu sau satelit.[29] Dar aceastd notiune, potrivita pentru anii '60 sau '70
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si-a pierdut azi puterea de atractie in fata diversificarii gamei de instrumente de
comunicare legate de folosirea electronicii si a informaticii.

Din motive de comoditate si datoritd unei alegeri metodologice, mass-media
vor fi analizate aici ca suporturi de transmitere care fie ca servesc la selectarea §i
medierea mesajelor de actualitate imediata, fiind legate de o anumita
periodicitate, precum ziarul, radioul si televizorul (mesajele difuzate pe aceste
suporturi sunt furnizate de cétre organisme de informare cum ar fi agentiile de
presd, radiourile, televiziunile si agentii de publicitate). Insi lucrarea dati se
axeazd asupra fenomenului mass-media scrisd, si anume presa (ziare) intr-o
societate de tranzitie, ceea ce va exclude din start abordarea celorlalte componente

ale sistemului mass-media.

Presa

Se presupune ca ziarele fac, inainte de toate, jurnalism. Or, ldsand la o parte
varianta comunistd care constd in propaganda, chiar si in democratiile occidentale
jurnalismul prezintd diferente. Exista cel putin doua conceptii: una latind si una
proprie Statelor Unite. Prima este mostenitoarea unui trecut in care rolul presei era
acela de a comenta informatia oficiald, in acest caz, se face greu diferenta intre stiri
si comentarii, in schimb, informatiei 1 se da o tentd mai provocatoare si este mai
usor de inteles. Al doilea tip de jurnalism insistd pe exactitatea factologica,
obiectivitate, separarea faptelor de opinii, stilul sec. In mod traditional, primul gen
are neajunsul de a fi prea legat de partidele politice si de stat, iar al doilea, mai
comercial, pe acela de a fi subordonat difuzorului de anunturi publicitare.[25]

Concret, sa examinam ziarele de informatie. Se deosebesc mai intdi prin
proprietari. Pot fi proprietatea unor familii, cum este traditia in Japonia sau in
provinciile franceze sau pot apartine unor mari societati industriale (de automobile,
textile, chimice), cum se intampla in Italia (,,Fiat”) sau in India (,,Tata”). Dar, din
ce In ce mai des, sunt detinute de grupuri de presa, ca in Statele Unite (,,Knight-
Ridder”) sau de conglomerate multinationale, ca in Marea Britanie (,,News

International™).
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Ziarele mai difera si prin modul de difuzare, in Franta si in Italia se cumpara
mai ales de la chioscuri. In Suedia este generalizatd distribuirea la domiciliu, in
SUA, difuzarea se face la domiciliu si prin distribuitoare automate sau alte forme
care au aparut in anii "90 ai sec. §i mai ales Internet.

Ziarele mai diferd si prin masura in care sunt citite, in tarile in curs de
dezvoltare, aceasta este foarte slaba, din cauza unuia sau mai multor obstacole:
analfabetism, absenta infrastructurilor, control guvernamental §i saracie. In fostele
tari totalitare, ,,consumul" de presd a fost mare in mod artificial, din cauza
numarului de pagini, a pretului foarte scazut si a obligatiei de a fi abonat sau de a
cumpara ziare.

Ziarele se deosebesc mai ales prin structurile lor de ansamblu in care se
combina diferitele genuri de publicatii. Se pot distinge cel putin opt tipuri diferite

de presa.

Modelul chinez

Modelul sovietic, este din fericire pe cale de disparitie. Acest model nu mai
existd la inceputul mileniului trei decét n cateva tari aflate sub regim comunist din
Asia, printre care si China, tara cea mai populatd din lume. Mijloacele de
informare fac toate parte dintr-un stat centralizat, el insusi asimilat Partidului unic.
Scopul lor nu este sa informeze sau sa distreze, ci sa indoctrineze i sd mobilizeze.
Si sa transmita instructiunile centrului spre periferie.

Agentia de presd centrald furnizeazd versiunea oficiala a actualitatii ziarului
central al Partidului Comunist (Pravda, pe vremuri, in URSS, Renmin Ribao in
China), ca si posturilor de radio si de televiziune centrale. Ziarele si posturile de la
nivelul inferior le copiaza, adaugand cateva ingrediente, in afara acestei divizari pe
orizontald a presei in niveluri (de la presa nationalda pana la cea a uzinei sau a
fermei), existd o impartire verticala in sectoare: presa de partid, de sindicat, a

armatei, a femeilor, a agricultorilor etc.
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Modelul american — distribuitori cu amanuntul si angrosistii

In Statele Unite, toate cotidienele sunt locale, cu doud exceptii: doud ziare
care vand impreund mai putin de 3,5 milioane de exemplare intr-o tara de 260 de
milioane de locuitori.

Cele aproape 1500 de cotidiene sunt in cea mai mare parte mici (difuzare
medie: 12 000 de exemplare) si nu au mijloace financiare importante. Scopul lor
principal este sa obtina profit. De aceea ei ajung sa cumpere informatie ieftind de la
angrosisti, bineinteles de la New-York, cu exceptia stirilor, a informatiilor utilitare
si a anunturilor de interes public locale.

Ziarele isi primesc deci informatiile si fotografiile regionale, nationale si
internationale de la marile agentii, de exemplu Associated Press. Restul provine de
la alte 400 de agentii independente (sindicates) sau create de mari ziare. Ele vand
atat reportaje si comentarii politice, cat si rubrici de sfaturi (de gradinarit,
medicale, de drept sau probleme sentimentale), articole in stil magazin, desene si
benzi desenate, horoscoape si cuvinte incrucisate.

In consecinta, presa americani este mult mai uniforma, mai nationald decat
ne-am putea astepta. O alta consecinta este cd aceasta presa locala are o tinutd

onorabila si este foarte prospera, spre deosebire de multe altele.

Modelul Britanic — centralizat

Marea Britanic este, In afara de Japonia, singura mare natiune care are o
presa cu adevarat nationald: zece cotidiene realizate la Londra, vandute in numar
mare 1n intreaga tard. Cifrele lor de difuzare sunt enorme: in 1999, vindeau fiecare
intre 300 000 si 4 milioane de exemplare — peste 13 milioane in total, aproape
dublu fata de ziarele frantuzesti Intr-o tara cu aceeasi marime a populatiei. Presa de
provincie, o suta de cotidiene de calitate medie, reprezinta numai o treime din cifra
totala de difuzare.

De ce presa britanica este atat de dezvoltata si centralizata? O explicd mai
multii factori, care existd sau nu in alte tari. Intre cele doud razboaie mondiale,

obisnuinta de a citi ziarul a fost puternic inrddacinata de o concurenta frenetica. De

17



prin anii '20, cateva grupuri au Inceput sa organizeze piata In avantajul lor: de
aceea, la ora actuald, presa nationala apare dimineata, in timp ce dupa-amiaza este
rezervatd presei provinciale. Pe de altd parte, in aceasta tard dens-populata si foarte
urbanizata, oamenii folosesc iIntr-o mare masura transporturile publice ca sa
mearga la lucru. Marea diversitate a titlurilor i permite fiecdruia sa gaseasca un
cotidian pe gustul sdu. Preturile sunt scazute, partial si datoritd abundentei de
publicitate.

Presa britanicd prezintd inca doua trasdturi caracteristice. Una este rar
intdlnitd n presd mondiala: o diferentiere netd 1intre ziarele populare de
divertisment si ziarele de informare de calitate. Cealaltd este unica: o presd de
duminica, in mare masura autonoma, care vinde mult mai mult decat cea cotidiana.

In Japonia, cinci cotidiene din Tokyo vand 60% din tirajul global. Iar
difuzarea este inca si mai puternica decat in Marea Britanie: in timp ce populatia
nu atinge decat dublul celei britanice, vanzarile celui de-al doilea cotidian ca
importantd, Asahi Shimbun, ating 13milioane de exemplare. De notat ca ziarele
sunt distribuite la domiciliu intr-o proportie mai mare de 95%. Dar trebuie de
asemenea stiut ca ele publica sub acelasi titlu doua editii diferite, una de dimineata
si una de seard, 60% dintre oameni cumparandu-le pe amandoua. Asahi vinde 8

milioane de exemplare dimineata si aproape 5 milioane dupa-amiaza.

Modelul german — tricefal

In Germania, gisim aproape 1 300 de titluri de cotidiene, care se impart in
trei categorii: presa nationald, regionala si locala, foarte diferite una de alta.

In afara unui numar restrans de imitatori din cateva mari orase, ziarul Bild
Zeitung cu cele 4,5 milioane de exemplare ale sale (recordul Europei), constituie
de unul singur presa cotidiand nationald germand - presa populard, in sensul
englezesc al termenului, cu mult sdnge si sex, care se vinde in strada la bucata.

In afard de acesta sunt ziare la care se fac abonamente si se distribuie la
domiciliu. Pe de o parte, marea presa regionald, in jur de 50 de titluri - dintre care

unele, ca prestigiosul Francfurter Allgemeine Zeitung, exercitd o influentd
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nationala. Pe de alta parte, cotidiene locale dintre care o jumatate au o difuzare de
numai 1 000 de exemplare. Titlurile lor sunt diferite, insd, cu exceptia catorva
publicatii locale, multe dintre ele sunt identice: in jur de o sutd de echipe
redactionale produc o mie de asemenea ziare.

Presa suedeza apartine aceluiasi tip: doud ziare populare de dupd-amiaza
publicate la Stockholm sunt vandute pe strada, de la un capat la celalalt al tarii.
Douasprezece mari ziare regionale sunt publicate sapte zile din sapte in marile
orase, cele din capitald avand, bineinteles, o mare influenta. In fine, presa locala
deserveste orasele mici de patru, cinci sau sase ori pe sdptdmana si se ocupa in
proportie de 80% de problemele locale.

In raport cu populatia, vanzirile cotidienelor suedeze sunt, ca si ale celor
japoneze, cele mai puternice din lume (peste 500 de exemplare la mia de locuitori).
De ce? Gasim si aici o interesantd combinatie de factori: climatul nordic, un sistem
de difuzare cooperativ, actionand mai ales prin curier, nivelul cultural ridicat al
suedezilor si simtul datoriei civice, credibilitatea unei prese independente incd de
la mijlocul secolului al XVlll-lea si nu in ultimul rdnd sentimentul

»responsabilitatii sociale” pe care il are presa.

Modelul francez — feudal

Cotidienele franceze si-au Tmpartit tara In fiefuri. Presa este regionald si o
concurentd reala nu se intilneste decat intr-o singura regiune, cea a capitalei.
Ziarele pariziene (printre cele mai scumpe din lume) se pretind nationale, dar in
provincie doar o zecime dintre persoanele care cumparda un ziar aleg presa
pariziana.

In ceea ce o priveste, presa de provincie vinde de trei ori mai mult decét cea
din Paris si include aici si cotidianul care are cea mai puternica difuzare, Ouest-
France, cu cele aproape 40 de editii locale ale sale. Aceastd presa este relativ
prospera si, cum se adapteaza destul de bine evolutiei tehnologice, a putut sa se
sustragd mult timp concentrarii de tip britanic. Au aparut totusi si unele exceptii,

precum reteaua Hersant.
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In Ttalia si Spania, cele doua surori latine, presa dovedeste trasituri similare,
cu cifre de difuzare inca si mai slabe, in mod normal, fiecare ziar se bucura de un
monopol 1n regiunea sa, o concurenta puternicd neexistand decat in unul sau doud
orase mari, ca Milano si Roma in Italia, Madrid si Barcelona in Spania. Rizzoli in
Italia si Prisa Tn Spania sunt singurele grupuri de presa foarte importante.

Aceste doud tari 1si datoreaza originalitatea, atdt In ceea ce priveste
difuzarea, cat si calitatea, unui cotidian national aparut destul de recent (1976): El
Pais in Spania si La Repubblica in Italia. De asemenea, existentei a 4-5 cotidiene

sportive 1n fiecare dintre ele.

Modelul austriac — multinational

O tard mica ce Tmpartdseste aceeasi culturd cu un vecin mare are tendinta de
a-1 imita si importa multe dintre produsele sale mediatice. Este cazul Austriei si al
Germaniei, al Irlandei, unde un ziar vandut din trei, vine din Marea Britanie, ca si

al micilor enclave independente precum Luxemburg sau Monaco in Europa.

Modelul elvetian — multicultural

In mai multe tari europene gasim grupuri etnice care vorbesc limbi diferite:
in Finlanda si In Spania, de exemplu, ca si in toata regiunea Balcanilor. Astfel, in
Moldova géasim ziare in romana, in rusa, in bulgard, chiar si in ebraicad sau chiar un
dialect turc.

In Elvetia si in Belgia, separarea culturald este oficiali. Mijloacele de
informare ale diverselor zone sunt total diferite, chiar si radio-televiziunea. Nu
existd ziare bilingve sau cu doua editii diferite. Rezultatul este un numar deosebit
de ridicat de titluri. De notat faptul ca publicatiile importate din tarile vecine de
aceeasi cultura se vand din abundenta, de exemplu revistele franceze in regiunea

romansa a Elvetiei. La randul lor, valonii urmaresc mult canalul TF1.

20



Modelul indian

In mod aseminitor, sunt natiuni unde coexisti grupuri etnice foarte
numeroase care folosesc idiomuri diferite: aici s-a impus deci o alta limba, in
Israel, limba religioasa, ebraica, a fost reactivatd. De obicei, cum majoritatea
acestor tari au fost mult timp colonizate, ele au adoptat limba fostului colonizator.

In India, ziarele cele mai prestigioase (Times of India sau The Hindu) si o
mare parte a posturilor de televiziune folosesc engleza, pe langd hindi, limba
oficiala, si celelalte 14 alte limbi importante ale tarii. La tel se intdmpla in Filipine,
dupa un secol de ocupatie americana.

In Africa neagra exista o multitudine de limbi, chiar si in tiri foarte mici. Si,
daca la radio se vorbeste adesea un dialect local, presa scrisd si televiziunea

folosesc, dupa caz, franceza, engleza sau portugheza.
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Functiile presei

Intrebarea care s-a pus o dati cu aparitia presei a fost legati de rostul
acesteia — cdaror nevoi raspunde? Daca ne vom rezuma la ,scopuri”, presei
romanesti de la sfarsitul secolului al XIX-lea 1 se atribuiau urmatoarele:
»manifestarea cugetarii omenesti, infranarea abuzurilor si imoralitétilor,
raspandirea intructiunii in toate straturile natiunii, servirea intereselor economice,
apararea libertatilor, controlarea actelor guvernamentale, comunicarea
adevarurilor, organul opiniunii publice”. [6]

Cu alte cuvinte, presa avea rolurile (misiuni): normativ, educativ, economic,
de control/supraveghere a puterii executive, adevarul si suport de exprimare a
opiniei publice.

Pe masura ce formele comunicdrii media s-au multiplicat $i modernizat,
cercetdtorii au gasit oportun sa faca din media obiect de studiu, incat o bogata
traditie in cercetari de sociologia comunicdrii s-a acumulat pana in prezent. Una
dintre cele mai reprezentative abordari a fost cea functionald. Perspectiva
functionald, asupra cdreia ne vom opri in continuare, se fondeaza pe postulatul
potrivit caruia un sistem se autoregleaza in raport cu finalitatile sale, iar elementele
care 1l compun sunt constituite, selectate, modificate in acord cu cerintele derivate
din functionarea sistemului. Deci, orice societate este o structurd de elemente bine
integrate; orice societate este o structurd relativ stabild si permanentd; fiecare
element al unei societati posedd o functie, adica contribuie la mentinerea
sistemului; orice structura care functioneaza se bazeaza pe consensul membrilor sai
in jurul valorilor fundamentale. Prin urmare, sistemul social global (societatea) este
alcatuit din sub-sisteme (elemente de structurd) care au contributii specifice
(functii) in sensul satisfacerii unor cerinte ale sistemului (mentinerea si dezvoltarea
acestuia). Unul dintre sub-sisteme 1l constituie ,,dispozitivul” format din mijloacele
de comunicare de masa. Sociologii americani P. Lazarsfeld si R. Merton (1948) au
analizat presa ca ,,sub-ansamblu integrat in marele intreg care este societatea”,
sub-ansamblu pe care il putem izola si cdruia ii putem, masura consecintele. Daca

aceste consecinte sunt in acord cu rezultatul dorit pentru presa, atunci putem vorbi
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de functii manifeste (oficiale, declarate) ale presei, in timp ce functiile latente sunt
rezultatele realmente obtinute, consecintele pe care presa le antreneazd efectiv.
Functionalismul introduce si 0 a doua distinctie — pe langa consecintele utile pentru
mentinerea §i functionarea sistemului (functii) se manifestd si consecinte care
contracareaza aceastd functionare, numite disfunctii - ,,0 functie este o maniera de a
raspunde unei nevoi. Daca ea reuseste, atunci contribuie la supravietuirea
sistemului, iar dacd nu, il dezechilibreaza. Pentru ca homeostazia asigura cea mai
mare satisfactie (...) orice o perturba este considerat a fi disfunctional”.[22]

Robert Merton atrdgea atentia asupra acestei forme de analiza globalista,
reclamand nuantari n sensul ca:

1. functia nu trebuie raportata doar la societate in ansamblu, ci si la unitdtile
sociale (ex. nu functia X pentru grup, ci functia X pentru un grup);

2. sa se faca distinctia intre caracteristicile functionale si cele disfunctionale ale
unei activitati (o activitate, cum ar fi cea de informare, poate fi functionala
pentru un grup si disfunctionald pentru altul, sau pentru acelasi grup poate fi
si functionala si disfunctionald)

3. sa se distinga intre functia manifesta si cea latenta: o activitate are o functie
manifesta dacad apare ca o consecinta obiectiva, voluntara a unui scop vizat,
dar poate avea si o functie latenta, adica diferitd de obiectul vizat (cautat, in
mod oficial).

In plus, el giseste oportun si imbogiteascd acest tip de analizd cu doui
principii: pluralitatea functionala (1) si substitutul functional (2). Conform
primului principiu, fiecare practica sociala, fiecare institutie are mai multe functii
latente, care pot varia in timp - 1n cazul presei, trebuie inteles ca nu are doar o
functie, fie de a informa, fie de a distra, in realitate acelasi continut putand
raspunde asteptarilor celor mai diverse ale receptorului. Pe de altd parte, o functie
poate fi Indeplinitd de mai multe institutii sau actiuni sociale — de exemplu,
consumul mesajelor media este o ,,alternativd functionald” pentru un individ care
nu are relatii sociale (bundoard, dacd nu are cu cine sd discute este implicat intr-o

interactiune para-sociald, media devenind un substitut pentru interactiunile
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,haturale”), In legatura cu apelul functional la presei, Paul Attalah (1992) se
intreba in ce masura ,.echivalentii functionali” inlocuiesc total - sau partial -
»satisfactia naturalda”? Pentru a rdspunde, el realizeaza un tablou al ,relatiilor
echivalentilor functionali cu satisfactia naturala”, care cuprinde patru zone.

Zona | indicd faptul ca ar fi vorba de un ,,supliment”, deci s-ar recurge la
media ocazional si doar in situatiile in care lipsesc relatiile umane. Zonele 2 si 3
sugereaza ca in absentd interactiunii umane, recurgerea la media ar constitui un
»complement” relational, in timp ce zona 4 indica o relatie de substituire a relatiei

,,haturale”.

l. Supliment | 2. Complement
3. Complement | 4. Substituire

O alta intrebare ar fi ,,de ce recurgem la echivalenti functionali?”, la care
Attalah raspunde cu: 1) pentru schimbul ocazional de idei; 2) pentru a compensa o
situatie dificild; 3) pentru a evada din realitate; 4) pentru a substitui o experienta

reala.

1. Schimb 2. Compensare
3. Evadare 4. Substituire

Din seria cercetatorilor preocupati de comunicarea de masa il amintim si pe
Malcom Wiley (1942) care a analizat presa si a identificat cinci principale functii
ale acesteia: a) a furniza informatii obiective (stiri); b) a analiza informatiile (edi-
torial); c) a oferi un cadru general (backgrounding); d) a distra (loisir); e) a difuza
cunostinte din cele mai diverse despre lume (enciclopedie).

Bunaoara, in timpul grevei redactiei unui ziar din New York, Bernard B.
Belerson a cautat sa afle ce le lipsea oamenilor aflati in imposibilitatea de a-si citi
ziarul dorit, de unde rezulta cd: a) ziarul servea ca sursd de informatii privind
evenimentele de rutind (programul statiilor de radio, al cinematografelor,
magazinelor, etc.), deci pierdusera un instrument al vietii sociale si b) stirile

sporeau prestigiul indivizilor care erau la curent cu evenimentele (cei mai informati
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se bucurau de prestigiu in grupul din care faceau parte). Oamenii pierdusera ceea
ce Berelson numea ,,0 sursd de securitate intr-o lume agitatd” (1945).

Cercetatorul care propune o prima formulare teoreticd a relatiei functionale
dintre sistemul social si media a fost politologul Harold D. Lasswell (1948). In
analiza sa, distinge trei functii principale ale comunicarii de masa (presei):

O supravegherea a mediului prin oferirea de informatii privind evenimentele
interne si externe:

1. Punerea in relatie a diferitelor parti ale societatii in raspunsul lor la mediu
(interpretarea informatiilor si prescrierea de conduite de adoptat prin
raport cu evenimentele relatate);

2. Transmiterea mostenirii sociale de la o generatie la alta (transmiterea
culturii, a stocului de norme sociale, a valorilor de la o generatie la alta —
sfera educatiei).

Aceste functii sunt, in interpretarea lui Ch. R. Wright (1959), de adaptare
(supraveghere), de integrare (socializarii) si de latenta (transmiterea mostenirii
culturale). Sinteza functionald elaboratda de Wright (1960) poate fi reprezentatd sub
forma: ,,Dacd acceptdm ca membrii unei societati dispun de un flux constant de
informatii despre evenimentele care se produc in cadrul ei si in lume, vom constata
doua consecinte pozitive (functii) perceptibile — a) acest flux ofera deseori
avertismente privind pericole imediate pentru populatie; daca aceste informatii sunt
accesibile majoritatii populatiei, ,,avertismentele date pot avea o functie aditionala
de sustinere a sentimentelor de egalitate existente intr-o societate” (sanse egale); b)
fluxul informatiilor este instrumental prin raport cu nevoile institutionale cotidiene
ale societatii (vezi informatiile despre transport, cotatii la bursa, vreme etc.)”

Paul Lazarsfeld si Rober Merton (1948) au sugerat cd ar trebui luate in
consideratie si alte doua functii ale presei, pe langa cele evocate anterior, si anume
atribuirea unui statut ,,innobilare” si ,,moralizarea” (intarirea normelor sociale), in
legatura cu prima functie, ei constatau ca media exercitd o anumita influenta asupra
actiunii sociale organizate in masura in care ,,innobileaza” persoane, grupuri, teme

etc. sau le desemneazd ca fiind legitime. Fiind capabile sa le aprecieze ca fiind
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legitime, media pot sa desemneze norma atragand atentia publicului asupra unui
actor social ori a unei situatii date, ele fac apel la normele sociale, intretin un raport
cu normalitatea sociald, au o functie ,,moralizatoare”. Pe de alta parte, disfunctiile
presei pot fi identificabile atat la nivel individual, cat si la cel al grupurilor.
Informatiile privind diferitele amenintari pot spori angoasa audientei, in loc sd aiba
doar o functie de avertisment; 1n acelasi timp, abundenta informationala poate
antrena o anumitd izolare in sensul ca individul isi indreaptd interesul spre
universul privat, asupra caruia are control. O disfunctie importanta ar fi si cea
numitd ,,de narcotizare" — expunerea la informatiile difuzate poate duce la apatie
(nu intotdeauna un cetitean informat este si unul activ). La nivelul anumitor
grupuri, informarea se poate dovedi functionald pentru o elitd, in mdsura in care
fluxul informatiilor ii ajutd pe acestia sd pastreze puterea in grup, dar pentru alte
grupuri pot fi disfunctionale s.a.m.d.

Functionalismul se situeaza in opozitie cu behaviorismul §i respinge partial
constatdrile teoreticienilor societatii de masd, acordand individului un statut de
fiinta liberd si autonomad, care cautd sa se implineasca — ,,conceptele de libertate,
autonomie si individualism ale indivizilor umani sunt constituente ale
functionalismului” (B. Miege).

Indivizii nu sunt manipulabili in mésura in care s-a crezut initial, ei filtreaza
mesajele, le aleg In functie de dispozitiile si preferintele personale, iar proba
acestei puteri limitate a presei este, potrivit functionalistilor, tocmai multiplicitatea
media. Acestea depind de indivizi, nu prospera si nu supravietuiesc decat in
masura in care satisfac anumite nevoi si dorinte (existd multe media tocmai pentru
ca nici una dintre ele nu satisface deplin nevoile). Multiplicitatea ofertei si cererii
garanteaza - si probeaza - libertdtile si rationalitatea noastra, iar pluralismul ar fi
cuvantul cheie al functionalismului.

Libertatea de a alege echivaleaza cu democratia, presa fiind, prin urmare,
garanti ai societitii democratice. In conditiile afirmarii pietei ideilor si rationalititii
individuale, nu mai este necesard interventia statului, deci reglementarile ar fi

inutile, ceea ce ar insemna, potrivit cercetatorului Paul Attalah (1991), ca
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functionalismul ,,devine forma explicitd, oficiald, a ideologiei capitaliste
americane”. Cu alte cuvinte, functionalismul joaca trei roluri: a) legitimeaza
existenta si functionarea media, ,,varf de lance al imperialismului cultural
american”; b) exprimad principiile fundamentale ale capitalismului american sub o
forma teoretica; c) justifica hegemonia economica, culturala si politicd a S.U.A. in
perioada postbelica.

Acelasi autor remarca si faptul ca tinta predilectd a functionalismului este
normalitatea, stabilitatea socialda, deci nu se intereseaza decat de starea actuald a

societatii i nu de schimbarea ei.

Functiile presei (tablou comparativ)

Charles WRIGHT (1960) B. CATHELAT, A. CADET (1976)

1. supraveghere 1. antend

2. corelare 2. ampli

3. transmitere culturald 3. focus

4. divertisment 4. prisma
5. ecou

Leo THAYER (1982) Denis McQUAIL (1987)

1. socializare A. Societate:

2. identitate 1. informare

3. mitologizare 2. corelare

4. compensare 3. asigurare a continuitatii

5. informare 4. divertisment si mobilizare

6. divertisment B. Individ:

7. educatie 1. informare
2. stabilire a identitatii personale
3. integrare in societate ¢
4. divertisment

Francis BALLE (1988) Roland CAYROL (1991)

1. insertie sociala 1. informare

2. recreare 2. exprimare a opiniilor

3. purificare sufleteasca 3. economica si de organizare sociala
4. divertisment
5. psiho-terapeutica
6. instrument de identificare si apartenenta sociala
7. ideologica

Michel MATHIEN (1992) Mihai COMAN (1999)

1. evaziune 1. informare

2. coeziune sociala 2. interpretare

3. distribuire a cunostintelor 3. de,,legatura"

4. depozitare a actualitatii 4. culturalizare

5. ghid al actualitatii 5. divertisment

6. recreare

7. purificare
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II. ETAPELE DEZVOLTARII PRESEI IN
REPUBLICA MOLDOVA

Introducere in studiul empiric

Prima jumatate a anilor 90 ai sec. XX a marcat constituirea si renasterea libertatii
presei. Insd dupa 1994, persoanele si grupurile de interes au instaurat in mod subtil
cenzura, influenta si controlul asupra presei.

In perioada 1994 — 2001, pornind de la deschiderea din perioada precedents,
s-a Incercat instalarea mecanismului de functionare a presei in baza regulilor
aplicabile in tarile occidentale. Cu regret, accederea la guvernare a PDAM, a
zadarnicit eforturile de instalare bazelor democratice de functionare a presei in
Moldova. Totusi, au fost atinse anumite rezultate pozitive, datoritd eforturilor
sustinute ale jurnalistilor si aspiratiilor viabile in perioada anterioara.

Presa autohtond a cunoscut un declin simtitor incepand cu 1995 — 1996,
odatd cu polarizarea presei in guvernamentala si de partid.

Din 2001, odata cu inceperea guverndrii PCRM, in special la alegerile locale
din 2003, au inceput represiunile impotriva publicatiilor incomode puterii, dorindu-
se cu orice pret disparitia acestora.

In acest fel putem vorbi astizi ca presa din Republica Moldova trece prin cea
mai dificila perioadd din istoria sa, datoratd politicii nechibzuite si abuzive in
privinta presei a tuturor guverndrilor din Republica Moldova dupa 1989 incoace.

Practic toate problemele presei din Moldova au depins de atitudinea
autoritatilor s1 de modul acestora de a crea conditiile de functionare a presei.

In cercetarea de fati se analizeaza evolutia presei in Republica Moldova,
aspectele de ordin politic, economic, social, legislatia pe parcursul anilor de

independenta a republicii.
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Dezvoltarea presei in conditiile noii democratii

Primii pasi ale presei de tip nou, democratic a fost aparitia publicatiilor periodice
Flux, Saptamana, Glasul, Glasul Natiunii, etc. Acestea s-au bucurat de un numar
vast de cititori la inceputul activitatii sale, mai tarziu fiecare publicatie castigandu-
si publicul propriu.

De la bun inceput a aparut factorul strdin, ce a facut functionarea presei
autohtone dificila — invadarea spatiului informational autohton cu publicatii
periodice strpine, preponderent de limba rusa.

Perioada imediat urmatoare, mijlocul anilor 90 ai sec. XX au fost comise
cateva greseli ce au avut consecinte negative asupra dezvoltarii presei. Noilor
publicatii periodice nu li s-au oferit sanse egale, ceea ce este o premisa esentiald
crearea unei prese de tip nou, democratic, In aceste conditii institutiile de presa de
stat ar fi trebuit reorganizate in asa fel incat si le fie asiguratd independenta
editoriald §i autonomia institutionala.

Publicatiile fondate de guvern: Moldova Suverana si Nezavisimaia Moldova
ar fi trebuit restructurate si scoase din subordonarea guvernului. Dar probabilitatea
ca si in conditiile in care aceste organe de presa ar fi devenit publice, oricum presa
privata ar fi fost dezavantajata intrucat publicatiile sustinute de stat aveau castigat
locul sdau pe piatd, si oricare initiativa noud insemna §i concurentd pe piata
informationala.

Chiar si in situatia Tn care presa de stat devenea publica, era extrem de dificil
de a acorda sanse egale tuturor publicatiilor, cu atat mai mult nu au existat sanse
egale pentru toate organele de presa in situatia in care nu s-au intreprins actiunile
minime de consolidare a spatiului mediatic scris.

Publicatiile ce au ramas in subordonarea guverndrii au pierdut din start
posibilitatea de a fi independente si necenzurate, avand in vedere faptul ca
guvernantii nu au abandonat practicile din perioada sovietica si au folosit presa in
calitate de portavoce a puterii. In imprejurarile in care presa de stat rimane a fi

dependenta de puterea politica, a determinat balansarea puterilor mediatice si a
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condus la crearea presei de partid, care si aceasta, pretinzandu-se independenta, era
de fapt o portavoce a puterilor politice aflate in opozitie.

Este necesar de mentionat faptul ca presa de stat a ocupat si ocupd in
continuare o pondere foarte importanta: retea de distribuire bine organizata, tiraj
mare, etc. In consecintd, pozitia si dezvoltarea acestui segment de presa influenta
mult pozitionarea si dezvoltarea celorlalte segmente. Odata cu devierea si axarea
primordiala in sfera politica a presei de stat, acelasi lucru s-a Intamplat si cu
publicatiile private.

Folosirea deopotriva de catre institutiile de presa de stat si cele de partid a
sloganului ,,presa independentd” a condus la discreditarea acestei notiuni. Despre
necesitatea reorganizarii presei de stat in presa publicd se vorbea inca de la
inceputul anilor *90. Din pacate, abia in 2002 a inceput reorganizarea companiei
»leleRadio-Moldova”, care a durat nejustificat de mult si Tn parerea unui segment
larg din societate se considera cd s-a urmarit mentinerea acesteia in continuare in
subordonarea puterii, ci nu transformarea ei intr-o institutie publica. Aceste pareri
au fost exprimate de actiunile de protest ale angajatilor din vara 2004.

Un alt motiv important pentru care fenomenul de presa independenta nu a
avut un start bun a fost si ramane a fi situatia economica. Orice institutie de presa,
in special cea privata, in conditiile economiei de piata este mai intdi o afacere, care
mai trebuie sa fie rentabila. Sunt cunoscute situatii In care anumite publicatii sunt
finantate, din interior sau din afara tarii, insa sunt foarte rare situatiile in care
putem vorbi de neutralitatea acestor fonduri. De cele mai multe ori cel ce
finanteaza o anumita publicatie cere sa-1 fie promovate interesele.

Institutiile de presa trebuie sa acumuleze venituri din vanzari si publicitate,
preponderent din publicitate. Insd pentru a face publicitate este nevoie de un
platitor de publicitate care sa activeze intr-o economie functionala, iar agentii
economici sd-§i permita sd investeascd in publicitate. Perioada de tranzitie, criza
social-economicd nu a permis functionarea acestui mecanism, motiv pentru care
nici presa nu avut posibilitatea sd obtind venituri suficiente pentru a-si asigura

activitatea independenta sin acest punct de vedere. In Republica Moldova presa
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depinde in mare masura de donatori, care de cele mai multe ori raman a fi partidele
politice, grupurile financiare din sfera puterii sau a opozitiei, etc.

Nu este exclusa ipoteza subventiondrii presei de catre stat, inclusiv a celei
private. In conditiile democratiei in dezvoltare este benefic pentru stat si renunte la
presa de stat in favoarea sustinerii institutiillor de presa private. O astfel de
atitudine din partea statului ar fi insemnat o premisd pentru consolidare presei,
astfel incat, atunci cand economia ar fi permis dezvoltarea financiara independenta
a presei din resursele proprii, sa se renunte la subventionare §i sd se treaca la

autofinantare.

Libertatea presei in Republica Moldova
In Republica Moldova, notiunea ,,libertatea presei” este una de naturd confuzi si
din punct de vedere juridic are o interpretare controversatd si chiar incoerenta.
Daca Legea Presei, adoptata de Parlament in 1994, in art. 1 (1) stipuleaza ca ,,in
Republica Moldova libertatea presei constituie un drept fundamental, consfintit de
Constitutie”, apoi Legea Supremd nu contine o formulare concretd, care sa
garanteze libertatea presei. [7]

Adevérat este, Constitutia garanteaza oricarui cetdtean ,,/ibertatea gdndirii,
a opiniei, precum §i libertatea exprimarii in public prin cuvant, imagine sau prin
alt mijloc posibil” (art.32 (1). Totodata, articolul 34 (1) prevede ca ,, Mijloacele de
informare publica, de stat sau private, sunt obligate sa asigure informarea corecta
a opiniei publice”. Constitutia Republicii Moldova este explicitd si ofera garantii
pentru orice fel de creatie (Libertatea creatiei artistice si stiintifice (art. 34 (1),) nu
insd si in privinta libertatii presei, precum se afirma in Legea Presei. Or, libertatea
presei in terminologia uzuald internationald de specialitate este identificata in cazul
cand ,,autoritatile statului sunt private de dreptul de a avea publicatii de presa
fondate de ele, iar mediile de informare sustinute financiar de la buget au un

statut de institutii publice”.
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In Republica Moldova atat prin Constitutie, cat si prin legea organica, statul
insistd asupra unui control al presei, desi constitutional cenzura este interzisa.
Astfel pand in anul 1999 structurile autoritatii de stat — incepand cu guvernul si
incheind cu administratiile locale — apareau drept fondatori si finantatori a circa
70% din numarul ziarelor si al revistelor de informare si opinie. Incepand cu 1999,
odata cu reforma teritorial administrativd — desfiintarea raioanelor si formarea
judetelor — majoritatea structurilor administratiilor publice locale au incetat

finantarea ziarelor fondate de ele din lipsa de fonduri.[23]

Etapele istorice de dezvoltare a presei in Moldova

In Republica Moldova, Guvernul continui si mentinid controlul asupra a doua
cotidiene centrale, ,,Moldova Suverana” si ,Nezavisimaia Moldova” desi, in
conformitate cu Legea Bugetului, finantarea lor este interzisi. In aceste conditii,
partidele politice au facut eforturi ca sa editeze, precum e traditia locald din ultimul
deceniu al secolului XX, propriile organe de presa, care sa propage platformele
doctrinare ale acestora.

Ca urmare, iIn Republica Moldova presa scrisd se prezintd sub forma unui
conglomerat de publicatii de partid si al presei de stat, care realmente exprima
interesele partidelor de guvernamant sau ale persoanelor din varfurile puterii.

Caracteristica relevanta a starii actuale a presei din Republica Moldova este
cea de stagnare intr-un mediu sub-dezvoltat. Dupd o perioadd de aflux de presa,
produs in primii ani de suveranitate statald, cand numarul publicatiilor periodice
inregistrate oficial a atins, in anul 1995, cifra de 245 de titluri, procesul de
constituire a presei a intrat intr-o crizd de dezvoltare, provocatd de mai multe cauze
de ordin obiectiv. Cea mai grava dintre ele este recesiunea economica, care a atacat
principala sursa de existenta a presei — cititorul, sau, cu alte cuvinte, capacitatea de
cumpirare a consumatorului. In consecinta, tirajul tuturor ziarelor si al revistelor a

scazut vertiginos, provocand falimentul multora din ele.
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Guvernantii, pe langa faptul ca aveau resurse considerabile n presa, ca
publicatiile Moldova Suverana, agentia Moldpres, au infiintat ziare de partid prin
care promovau interesele de partid, fiind cunoscute situatii in care angajatii din
anumite gospodarii agricole din republica erau fortati sd se aboneze la acele
publicatii. De obicei tirajele ziarului partidului de guvernamant era foarte mare in
perioada guverndrii acestuia si nesemnificativ dupd pierderea puterii, mai mult
decat atat, ziarul era lichidat. Un exemplu elocvent in acest sens sunt publicatiile
,Pamant si Oameni” — PDAM, ,,Luceafarul” — PRCM, ,,Mesagerul” — PFD, etc.

La nivel regional situatia presei era mai dificila de la bun Inceput, intrucat
existenta unei publicatii din surse financiare proprii la nivel regional este
imposibild in conditiile in care acest lucru nu este posibil la nivel national. Mai
mult decat atat rentabilitatea proiectelor regionale este dificila chiar si in situatia in
care ar exista o economie functionald, de altfel, expertii straini s-au pronuntat ca
nici in tarile dezvoltate presa regionala nu aduce profit.

O etapa distinctda de dezvoltare a presei scrise a fost aparitia legii presei.
Publicatiile au trebuit sd se re-inregistreze si au aparut distinctii intre publicatii si
intreprinderi. In acest fel presa a fost conectata la masiniria birocratica greoaie,
ceea ce 11 ingreuna mult activitatea.

Dupa o perioada de relativa Inviorare, inregistrata in anii 1997 - 1998, presa
a intrat intr-un declin economic de lunga duratd, cauzele fiind expuse mai sus. Fac
exceptie mai multe editii de limba rusa, care profitd de cititorul de la orase —
bilingv prin traditie sovieticdi — si de avalansa de reclamd si publicitate —
preferential difuzatd in limba rusad. Presa de limba roména, in cea mai mare parte,
nu este profitabild. Cauzele fiind aceleasi — precaritatea pietei, insolvabilitatea
cititorului, generatd de marile restante la salarii i pensii, emigrarea Tn masa a
populatiei, preturile relativ mari pentru un numar de ziar s.a.m.d. Dupa anularea
scutirilor de TVA pentru institutiile media, presa moldoveneasca a pasit in noul

mileniu extrem de slabita.[26]
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Dezideratul ,,presa libera si independenta in Republica Moldova” a esuat
inca in 1996 — 1997, din cauza erorilor succesive si a lipsei vointei politice a
guvernantilor pentru o transformare autentica democratica a presei.

Istoria cresterii si descresterii presei nationale in Republica Moldova in
aceastd perioada poate fi scrisd urmarind destinul celei mai ambitioase publicatii de
la sfarsitul anilor *90 — cotidianul ,,Flux”. In anul 1997, publicatia s-a impus prin
faptul ca a reusit sa devina un cotidian autentic, avand cinci aparitii sdptdmanale
(in raport cu 3-4 aparitii ale altor publicatii), si o editie saptamanalad. Catre mijlocul
anului 1998 publicatia a Inceput sa se extinda cu editii locale in diferite zone ale
tarii, avand titlul de ,,Flux de Orhei” ,”Flux de Ungheni”, ,,Flux de Cahul” etc.
Cotidianul National ,,Flux” — editia de baza — aparea in peste 25 mii de exemplare
(tiraj impunator pentru piata nationald), in 6, 8, 16 si 32 de pagini cu o consistenta
apreciabild de stiri, reportaje, corespondente, articole de analiza si sinteza, inserari
de opinii si grupaje de divertisment pentru toate categoriile de cititori. Este general
recunoscut cd fenomenul ,Flux” a insemnat o revolutie in jurnalistica din
Republica Moldova si a marcat trecerea de la traditia sovietica de concepere a
ziarului, la modalitatea europeana de interpretare a unui cotidian de informatie si
opinie. Intr-o situatie economici adecvata ziarul ar fi inregistrat cu certitudine o
alta traiectorie decat cea pe care a avut-o, de fapt, de la 1999 si mai departe. Din
considerente financiare au Incetat sa apara editiile din provincie, apoi editia de luni
— preponderent de publicitate — a disparut editia de sambatd, iar editiile din
celelalte zile s-au subtiat considerabil.[17,18,19]

Ca optiune politica, ,,Flux” este o expresie a fortelor de extrema dreapta si
anume Partidul Popular Crestin Democrat.

Intr-o situatie relativ constanti se afli deja de cativa ani hebdomadarul
»Saptdmana”, care isi are stilul propriu de editare si un cititor interesat pe potriva.

Drept pro-guvernamentale pot fi considerate cele doud ziare de stat —
,,Moldova Suverana” si ,,Nezavisimaia Moldova”.

Printre aparitiile cele mai relevante la hotare de milenii, este de consemnat

saptamanalul ,,Jurnal de Chisindu” si ,,Timpul” — publicatie independenta fondata

34



de persoane fizice cu capital privat. Astazi publicatiile apar in doua editii: ,,Jurnal
de Chisinau” — marti si vineri, ,, Timpul” — miercuri §i vineri.

Au continuat sa aparda ziarele guvernamentale ,,Moldova Suverand” si
,»Nezavisimaia Moldova” desi Legea Bugetului pe anul 1999 interzicea
subventionarea lor cu bani publici. Ziarele exprimd punctele de vedere ale
fondatorului, dar ar trebui sd apere interesele publice. Cu dotatii prevdzute din
bugetul de stat continud sa fie editate revistele pentru copii si tineret ,,Alunelul”,
,,Florile dalbe” s1,,Noi”.

In anul 1999 au incetat sa apara revista ,,Femeia Moldovei”, circa 20 de ziare
raionale care au disparut odatd cu trecerea de la raioane la judete. Presa din
provincie s-a conturat in cadrul Asociatiei Presei Independente, creatd cu sprijinul
»~Fundatiei Soros Moldova” unde fac parte 14 publicatii regionale cu un tiraj total
de circa 40 mii de exemplare.[19]

Tot in anul de rascruce 1999, au aparut un numar impresionant de ziare de
partid, sdptamanalul ,,Republica” al Partidului Republican. Partidul Renasterii si
Concilierii a editat doud ziare — ,,Luceafarul” cu doua editii pe saptdmana, care a
incetat sa apara in anul 2001 si saptamanalul de limba rusd ,,Moldavskie
Vedomosti”, care isi continud activitatea pana in prezent. Miscarea pentru o
Moldova Democrata si Prospera a continuat editarea saptamanalului ,,Dialog”, iar
Partidul Comunistilor - saptamanalul ,,Kommunist™ si varianta lui in limba romana.

Presa de limba rusd a consemnat mai multe noutati editoriale printre care
saptamanalele ,,Vremea”, ,,Novoie Vremea”, ,,Novyi poreadok”. Cel mai influent
dintre ziarele rusesti continud a fi oficiosul ,,Nezavisimaia Moldova”. Publicatia
»Kisiniovskie Novosti” a devenit intreprindere cu capital mixt moldo-maltez.

Dintre ziarele altor state ce se editeazd pe teritoriul Republicii Moldova au
continuat sa se afirme ziarele ,,Trud”, ,, Komsomolskaia Pravda”, , Argunety 1
facty” — toate avand suplimente locale de limba rusa.

Ziare locale de limba rusd continua sa apara in regiunea de est a Republicii
Moldova (supranumita Transnistria, zond necontrolatd de statul Republica

Moldova), in UTA Gagauzia, in oragele Taraclia si Balti.
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Revistele de analizd economica si financiarda ,,Profit” - editie bilingva
romana si rusa, si ,,Observator economic”, care apare in limba romana se bucura de
popularitate pe piata si de un public vast de cititori.

Piata de reclamd si publicitate este mentinutd in continud expansiune de
publicatiile specializate de limba rusa ca ,,Makler”, la care s-au addugat ulterior
,,Cias Pik” si ,,Gorod” — la fel de limba rusa.

Cei mai mari furnizori de informatii pe piata media din Republica Moldova
sunt agentiile de presa ,,Moldpres” — institutie de stat, agentiile private ,,Basa-
Press”, ,Infotag”, ,Flux”, ,Interlik”, ,ReporterMD”. Informatii despre
evenimentele ce au loc in capitald si in institutiile publice ale acesteia presteaza
agentia ,,Info-Prim”, iar la Balti, membra a Asociatiei Presei Independente isi
desfasoara activitatea agentia regionala ,,Deca-Press”.

Comparativ cu publicatiile de presa, agentiile de presd au o situatie
economica mai stabild, ele avand printre abonati ambasade strdine, organizatii
internationale, precum si clienti din strdindtate pentru care furnizeaza informatie

contra plata.

Presa la inceput de nou mileniu

In aprilie 2001, cele mai influente organizatii din domeniul mass-media — Uniunea
Jurnalistilor, Centrul Independent de Jurnalism, Comitetul pentru Libertatea Presei,
Centrul Acces-Info, Asociatia Presei Electronice, Asociatia Presei Independente —
au Tnaintat in Parlamentul Republicii Moldova, Presedintie si Guvern un demers
comun, in care au solicitat forurilor de stat continuarea reformelor democratice,
invocand in special domeniul mass-media. Asociatiile de jurnalisti au cerut
reactivarea Hotararii Parlamentului Nr. 277-XIV din 11 februarie 1999 ,,Despre
Conceptia sustinerii de catre stat a promovarii mijloacelor de informare Tn masa in
anii 1999-2003” si au inaintat proiectul unei legi speciale privind sustinerea

economica a mijloacelor de informare in masd §i au prezentat argumente in
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favoarea abrogarii Legii Presei, care In ultimii sase ani a devenit anacronica si
restrictiva.

Organizatiile de media au insistat asupra importantei elaborarii unui program
de implementare a Legii cu privire la accesul la informatie si a unei politici
nationale de protejare a producatorului autohton, in special din sectorul audiovizual
al domeniului mass-media.

Desi toate ramurile Puterii au promis cd vor tine cont de cerintele
organizatiilor de jurnalisti, nici una dintre propunerile lor nu au fost luate in seama.
Presedintele tirii a prezentat in Parlament, in calitate de initiativa legislativa
proiectul legii de sustinere economica a presei care nu a fost, insd, inclus in ordinea
de zi a sesiunilor parlamentare pe parcursul anului. Ministerele si departamentele,
in afarda de Primaria municipiului Chisindu, carora Guvernul le-a solicitat avizul, au
respins intr-o maniera categorica proiectul.

In paralel, fird a consulta sau a cere parerea organizatiilor neguvernamentale
de media si in pofida solicitarilor acestora de a abroga Legea Presei, Guvernul a
elaborat, din oficiu, si a raspandit pentru avizare unor structuri ale statului un
proiect al unei noi Legi a presei. Prevederile din articolul 4 despre
responsabilitatile presei si ale jurnalistului pentru defaimarea statului si lezarea de
onoare si demnitatii functionarilor publici veneau in contradictie cu recomandarile
Consiliului Europei, care a trebuit sa faca presiuni mari §i repetate asupra
legislativului Republicii Moldova pentru a schimba formularea nedemocratica a
aceluiasi articol al Legii presei in vigoare din 1994.

In timp ce Executivul era preocupat de elaborarea si lansarea noului proiect
de lege, Legislativul a operat in luna 1ulie 2001 modificari la art. 12 al Legii presei.
Aliniatul 4 al articolului amendat prevede ca ,,se interzice finantarea sau sustinerea
in orice altd forma a publicatiilor periodice de catre guvernele statelor strdine, cu
exceptia cazurilor prevazute in acordurile interstatale bilaterale”.

Intr-un demers adresat Legislativului, organizatiile de media au calificat
acest amendament drept dadunator, care a afectat programele de sustinere a

reformelor democratice in Republica Moldova desfasurate de guvernele mai multor
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tari prin acordarea de granturi pentru cele mai eficiente proiecte mass-media.
Aratand ca amendamentul contravine Constitutiei tarii si tratatelor internationale,
organizatiile de media au atras atentia opiniei publice, ca prin introducerea lui,
Legea presei devine si mai restrictiva i in dezacord cu angajamentele autoritatilor
de a edifica un stat de drept.

In prima jumitate a anului 2001 organizatiile de media, precum si opinia
publicd din Republica Moldova au adus dovezi concludente cd noul regim
comunist, instalat la Putere in februarie 2001, are in relatia cu mass-media un
discurs si un comportament duplicitar. Pe de o parte el mimeaza interesul pentru
problemele mass-media, lansand promisiuni ca este dispus sa creeze pentru
sectorul mass-media conditii legislative s1 economice mai bune, iar pe de alta parte
respinge, de fapt, orice proiect de promovare a intereselor presei libere,
introducand chiar norme restrictive de excludere a unor importante surse de
mentinere §i de dezvoltare a segmentului mediatic.

Un prim §i important semnal de dizgratie a comportamentului anti-presa al
Puterii a fost dat de organizatiile mass-media, care in cadrul Comisiei de Stat
pentru Premiile Nationale in domeniul presei au refuzat sa accepte premii din
partea guverndrii care este ostild intereselor presei libere. Protestul a venit in
deplina consonanta cu prevederile articolului 17 al Codului de Etica al jurnalistului
care stipuleaza cd ,,in relatiile pe care le mentine cu autoritdtile publice sau cu
diverse structuri economice in timpul indeplinirii indatoririlor sale profesionale,
jurnalistul trebuie sd evite orice complicitate pasibila sa-i afecteze independenta si

impartialitatea”.

Conceptia dezvoltarii mass-media: structura sarcinilor
In domeniul legislativ:

- aprobarea legii accesului la informatie;

- amendarea legii cu privire la publicitate si reclama;

- examinarea proiectului legii sustinerii economice a presei nationale;
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- amendarea sau abrogarea Legii presei.

Legea presei amendatd in vara anului 2001 prin interdictii de finantare a
publicatiilor moldovenesti de guvernele altor tari. Astfel guvernele Statelor Unite
ale Americii, Frantei, Olandei, Romaniei, Greciei — care desfasurau programe de
sustinere a presei nationale s-au vadzut nevoite sd se retragd. Presa nationala a
primit inca o lovitura din partea guvernantilor.

in domeniul de activitate al Guvernului:

- desfasurarea unui program de privatizare si dotare a presei centrale si locale
cu patrimoniu;

- crearea 1n baza Casei Presei a unei societdti pe actiuni de tip inchis cu capital
majoritar de stat la prima etapa si cu acceptarea redactiilor in calitate de
actionari, sau darea edificiului in folosinta Uniunii Jurnalistilor in calitate de
organizatie reprezentativa, care s instituie un Consiliu de Administratie si
sa exercite gestionarea edificiului in interesul presei, urmand transformarea
Casei Presei intr-un Centru National Mass-Media.

In urma conducerii defectuoase a fostului Concern ,,Presa”, desfiintat vara 2001, o
parte din Casa Presei a fost privatizatd prin intermediul Departamentului
privatizarii de terte structuri, iar reprezentantul Uniunii Jurnalistilor din Moldova
nu a fost inclus in Consiliul de Administratie al Casei Presei, instituit de Cancelaria
de Stat a Guvernului Republicii Moldova.

in domeniul auto-reglementirilor profesionale:

- elaborarea si adoptarea Codului deontologic al jurnalistului si formarea unei
Comisii Nationale de Etica, menita sa vegheze respectarea prevederilor lui -

clauza realizata de jurnalisti in 1999.

Influenta factorului extern asupra dezvoltarii presei din Moldova

Nici perioada care a urmat nu a reprezentat o perioada favorabild presei

independente, mai mult decat atdit a urmat o perioadd cu totul nefastd presei
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autohtone, de stat sau privatd, cauzatd de invadarea pietei informationale din
Moldova publicatiile strdine, in special din Rusia.

Aceasta disproportie mediaticd a avut consecinte negative pentru intreaga
societate, intrucat evenimentele externe sunt mediatizate mai mult decat cele de
actualitate internd, ceea ce a generat dezinteresul societdtii fatd de evenimentele
interne.

In plus prin aceasta a avut loc indbusirea spatiului informational autohton si
asa foarte fragil, precum si a ingreunat dezvoltarea presei nationale. Lipsa spatiului
informational viabil in Republica Moldova a accentuat problemele presei. Inainte
de 1989, functiona spatiul informational sovietic, dupa caderea ,,imperiului”
fiecare dintre fostele republici a trebuit sd-si creeze un spatiu informational
propriu, si si-1 aseze pe baze democratice. In Moldova nu a existat o strategie in
acest sens. Desi au aparut institutii noi de presd, acestea mai curdnd au fost
impiedicate si se dezvolte. Intrucat fenomenul cenzurii a crescut constant in presa,
precum si din cauza numarului mare al publicatiilor strdine in detrimentul celor
nationale, spatiul informational a fost distorsionat si lipsit de posibilitatea de a-si
indeplini functia de liant Intre cetateni §i guvernanti.

Lipsa spatiului informational competitiv a avut drept consecintd crearea
vidului informational care a actionat distructiv asupra posibilelor implicari civice
ale cetdtenilor. Informarea unilaterala a condus la un dezechilibru in ceea ce
priveste fluxul si ponderea informatiei externe in detrimentul informatiei interne.

Argumentele de mai sus nu au scopul de a convinge opinia publica sa
renunte la sursele de informare externe, din contra, democratia presupune
diversitate de informatii, iar in conditiile globalizarii si integrarii europene in mod
obligatoriu se impune conectarea Republicii Moldova la spatiile informationale
internationale, in special la cel european. In acelasi timp Republica Moldova
trebuie sd participe cu un spatiu informational propriu, competitiv si divers, In
conformitate cu rigorile europene, pentru a putea oferi la randul sdu ceva

partenerilor europeni.
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Avantajele prezentei mai multor zeci de publicatii straine cu sub-redactii la
Chisinau, au avantajul de informare intr-o bund masurd a ceea ce se Intampla in
tarile respective. Problema apare atunci cand aceste lucruri se intampla in favoarea
unei singure tari, in cazul Republicii Moldova aceasta tard este Rusia, si 1n
detrimentul informarii asupra evenimentelor din Republica Moldova.

Pe de alta parte publicatiile strdine, in mare parte se bucura de traditie si au
un nivel de profesionalism mult mai bun decat cele nationale. Acest contrast
puternic 11 determina pe beneficiari sa ignore practic presa nationald si sd se
orienteze spre mediile de informare strdine.

Este important sd se pastreze un echilibru intre aceste segmente
informationale, in primul rand trebuie asigurat accesul la informatie la nivel local,
regional si national, iar peste acestea sd se suprapuna si segmentul international de

informatie.

Capitalul de incredere al presei la inceput de mileniu
Evaluarea capitalului de incredere acordat presei in anul 2001 de societatea
moldoveneasca a fost efectuatd prin intermediul a doua sondaje realizate in lunile
1anuarie-februarie si noiembrie 2001 de Institutul de Marketing si Sondaje — IMAS
la comanda Institutului de Politici Publice cu sprijinul Fundatiei Soros-Moldova.
Primul sondaj realizat in ianuarie 2001, a avut scopul de a testa starea de
spirit si predispozitiile societatii moldovene in preajma alegerilor parlamentare
anticipate. Pe fundalul unei apatii politice, cultivate cu generozitate de regimul
precedent, a neincrederii catastrofale in partidele politice, in justitie, in institutiile
legislative si executive ale statului, presa este al doilea, dupa Biserica (77%),
institut social pe care publicul reprezentativ il bifeazd pozitiv la capitolul
increderii. Cele 53% in favoarea presei trebuie sa insemne pentru ea un semnal
pentru o mizd mai serioasd pe capacitatile publicului cititor care in pofida

economiei precare poate da presei o sperantd de activitate mai buna.
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Sondajul realizat in luna noiembrie a aceluiasi an a scos in evidentd optiunile
publicului pentru anumite medii de informare. Astfel, televiziunea (71%) si
radiodifuziunea (57%) sunt liderii de necontestat ai topului celor ce se intereseaza
de evenimentele politice §i fenomenele sociale, iar 11% din intervievati au
confirmat ca citesc ziarele zilnic, cca. 30% dintre cei chestionati — de cateva ori pe
saptamana. Este mare proportia celor care citesc doar o data pe luna sau deloc nu
citesc ziare — 37% din participanti la sondaj. De fapt toti acestia aproape ca nu
citesc carti (78%) si nici nu discutd politicd (66%).
inceputul anului si a atins nivelul record al sondajelor de acest tip — 58%.

Aceastad cota mare, precum si intregul spor de incredere pe care l-au capatat
in toamna aproape toate institutiile sociale nominalizate in sondaj, sunt datorate
mai degraba unui important avans de incredere, pe care societatea moldoveneasca
l-a acordat initial noului regim politic si ulterior tuturor elementelor din decorul ei.
Probabil, anume in acest mod trebuie inteleasa cresterea fulminantd a increderii
electoratului in institutia prezidentiald, care a atins aceiasi cota de credibilitate ca si

presa.

Publicul si ponderea presei scrise din R. Moldova la etapa actuala
In sondajul ,,Audienta mass-media in Republica Moldova”, realizat de IMAS-Inc
Chisindu la comanda Centrului Independent de Jurnalism, in februarie 2004,
capitolul presa scrisa este studiat separat in care putem distinge particularitatile
publicului cititor si ponderea presei scrise in Republica Moldova in ultima
perioada.

Astfel la intrebarea ce sursd de informare prefera, prin raspunsurile sale
intervievatii au pozitionat presa scrisa pe locul trei, cu un total de 16%, ceea ce

reprezintd o cotd vadit mai mica decat TV (85%) si Radio (53%).
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Ce sursa de informare preferati?

Baza: 1097 respondenti

Prima mentiune A doua mentiune Total
Radio 21.1% 31.9% 53.0%
™V 66.2% 18.8% 85.0%
Presa scrisa 3.0% 13.0% 16.0%
Internet 1.6% 1.7% 3.3%
Vecini. rude, prieteni 6.4% 13.8% 20.2%
Nici una 1.2% 1.2%
Nu stie/nu raspunde 0.5% 0.5%

Cu toate ca presa este situatda pe locul trei in topul preferintelor de sursa de
informare, circa jumdtate din intervievati au raspuns ca nu citesc cotidiene — 48%,
altii au mentionat ca citesc in fiecare zi — 11%, odata la 7 zile — 23% s1 in ultimele
30 de zile — 11%. Restul anchetatilor au dat de dezinteres fatd de consultarea

cotidienelor.

In afara de astazi, cand ati citit sau rasfoit ultima data un cotidian?

Nu stie/ Nu raspunde i
1% leri

/ 11%
Tn ultimele 30 de zile

In ultimele 3 luni 11%
4%

Nu citesc cotidiane deloc
48%

In ultimele 7 zile
23%

In ultimele 12 luni
2%

Conform rezultatelor studiului, cititorii prefera informatia cu privire la viata
interna a tarii — 45%, dupa care urmeaza o cota de interes vadit fatd de informatia
de ordin local — 29%. Numai dupd aceasta interesul publicului este atras de
informatia din exterior — 18%, dar totodata exista un segment de public indiferent

la clasificarea informatiei — 8%.
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Ce tip de informatie va intereseaza mai mult in cotidianele pe care le cititi?

Internationala Nu stiu/ Nu raspunde
18% 8%

T Locala

29%

Nationala
45%

Cititorii din Republica Moldova au numit cotidianul Komsomoliskaia
pravda drept cotidianul citit cel mai des, acumuland 47,5% din totalul de optiuni,
pe locul doi este cotidianul Makler — 37%, dupd care urmeaza publicatia Flux —
26,2%. Oficiosul Moldova Suverana este citit in proportie de 10,5%, urmat de
Nezavisimaia Moldova — 6% si o optiune de 5,3% au fost exprimate pentru Jurnal

de Chisinau. Restul cotidienilor acumuland cota sub 5%.

Ce cotidiane cititi cel mai des?

Baza: 562 respondenti care citesc cotidiane

Denumirea publicatiei Prima A doua A treia Total
mentiune mentiune mentiune

Komsomolskaia pravda 36.1 10.9 0.5 47.5
Makler 23.5 10.7 2.8 37.0
Flux 17.8 5.7 2.7 26.2
Moldova Suverana 5.0 3.9 1.6 10.5
Nezavisimaia Moldova 3.2 2.1 0.7 6.0
Jurnal de Chisinau 2.5 2.0 0.9 5.3
Sport Curier 1.8 1.1 1.1 3.9
Altul (sub 1% fiecare) 3.9 2.8 1.2 8.0
Nici unul 1.2
Nu stin/ Nu raspunde 5.0

La intrebarea care este modalitatea cea mai frecventa de a procura
cotidienele pe care le cititi, respondentii au mentionat ca 54% din ei procurd ziare
de la chiosc, cei ce procura presa prin abonament personal constituie 17% din
intervievati, ceea ce reprezinta o tendintd pozitiva pentru cititorii din Moldova, dar

aceastd cotd nu poate fi consideratd drept satisfacatoare pentru o societate ce se
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pretinde a fi cititoare de presa. Urmatoare metoda de ,,procurare” a presei, ce se
claseaza pe locul trei in topul preferintelor publicului moldovean, este imprumutul
ziarelor de la prieteni si rude, asa procedeazda 14% din intervievati. De asemenea
drept modalitati de procurare a presei au fost numite cumpararea de la distribuitorii

privati — 10%, abonamentul la locul de munca — 3% si altfel — 1%.

Care este modalitatea cea mai frecventa de a procura cotidianele pe care le cititi?

Le imprumut de la prieteni/rude
Firma la care lucrez are abonament 14%
Prin abonament personal

3%
e — T

Le cumpar de la chiosc
54%

Altfel
1%
i

Nu stiu/ Nu raspunde
1%

Le cumpar de la distribuitori
privati 10%

Spre deosebire de preferintele primare pentru cotidienele strdine, in cazul
publicatiilor sdptamanale, publicul moldovean a numit drept cea mai cititd
publicatie saptamanald ziarul Sdptamana cu o cotda de 34,3%, dupa care urmeaza
un ziar de limba rusda Argumenti i Fakti cu 24,4%. Saptaméanalul independent
Timpul se situeazd pe pozitia a treia cu un total de 10,6% din optiuni, 1ar restul

publicatiilor intrunesc 6% sau mai putine optiuni ale cititorilor.

Ce publicatii saptamanale cititi cel mai des?

Baza: 533 respondenti care citesc saptamanale

: 5 e Prima A doua A treia
Denunmires publicatiex mentiune (%) | mentiune (%) | mentiune (%) Tatal (V)
Saptamana 27.1 6.2 1.0 34.3
Argumenti i Fakti 18.4 5.0 1.0 24.4
Timpul 6.7 3.1 0.8 10.6
Sans 3:2 2.8 0.2 6.2
Antena 4.5 1.3 0.4 6.1
Literatura si Arta 2.2 5 1.9 5.9
Unghiul 4.0 0.9 0.2 5.1
Cuvantul 2.6 1.3 0.4 4.3
Fermierul 0.4 2.2 157 4.3
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Sondajul ,,Audienta mass-media in Republica Moldova”, realizat de IMAS-
Inc Chisinau la comanda Centrului Independent de Jurnalism, in februarie 2004,
reprezintd o sursd ineditd pentru determinarea particularitatilor publicului cititor
din Republica Moldova 1n ultima perioada. Cititorii moldoveni clasifica presa fiind
a treia sursd de informare, cedand in fata TV si radio. Cu toate acestea, publicul

moldovenesc are un segment mare de populatie dezinteresata de presa, cca. 48% .

Raportul tirajelor publicatiilor din Moldova (noiembrie 2004)

Rapartul dintre tirajele saptamanale pentru publicatile
Iniale guvernului $i opozitiei

176200 OTiraj siptimanal pentru publicatiile
lodale opozitied

226700 loiale guvernului

Publicatiile lniale guvernului

Dielovaia gazeta L 2300 Total tiraj

- saptamanal presa
Vecherdi Kishinev [ IEIS600 loiala guvernului:
1 176,200

Foishinevskie novostl [ 6300

Corrat [ 11000

Publicatii

Kommrast | 271000

Nezaasimaia Moldercs | S £0000

IMeldina Swerma W 60000

o 10000 20000 30000 40000 50000 £0000 0000
Tiraj siptimanal
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Publicatiile loiale opozitiei

Ekonotticheskos obozenis [——9900 Total tiraj
Kommersant phiss [——111006 saptdmanal pentru
Mavos vremia | ——19008 publicatiile loiale
Stolitsa p2so0 opozi‘giei: 226,700

Capitala 4000
Cazeta romaneascid 13000
Jurnal de Chigiman 118000

Timpul 313000

Flax 1 90000

Publicatii

Rioldavskae vedomaosti 17600
Kishinevsku obozrevatel! [1100

Lieratura §1oarta [ 15900

Saptamina 1{| 5800

Opania 72000

Democratia 20300

Zratul de gardid 33000
Accente libere [ 16700

Avgamenty § faldy v Wloldove 2900

a 20000 40000 G000 S0000 100000
Tiraj saptamanal

Studiul a fost realizat de organizatia non-guvernamentala ,,PRODEMO”

Impactul social al presei din R. Moldova
Indiscutabil, impactul social al presei este direct proportional cu nivelul de trai al
populatiei, cu solvabilitatea acesteia. Mai mult de jumatate din populatia sdraca o
constituie oamenii de la sate, adica 70% din masa generala de cititori traditionali ai
presei autohtone. Cei mai ,,fideli” cititori sunt, desigur, reprezentantii domeniile de
activitate intelectuale, care Tn marea lor majoritate activeaza in sfera publica si sunt
remunerati de la buget. In 1999, in institutiile bugetare datoriile la salarii au
constituit circa 270 milioane lei, iar datoriile ,,istorice” la plata salariilor
constituiau la 1 decembrie 1999 — 570 milioane lei.

O categorie importantd de cititori o constituie cetatenii de varsta a treia, care
pe parcursul anilor si-au educat un anumit stereotip de lectura a presei si pentru

care presa este o parte inseparabild a participarii la viata sociala. La 1 ianuarie
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2000 restantele la plata pensiilor pentru cei peste 700 mii de pensionari insumau
mai mult de 300 milioane lei.

Dacad se 1a in considerare cad restantele au cdpatat un caracter permanent,
fenomenul incepand 1n anul 1994 si capatand amploare in anul 1996, vom vedea ca
presa nu a avut sansa sd prindd vigoare si sa-si consolideze independenta prin
dezvoltarea unei afaceri profitabile.

Un alt fenomen la fel de malefic pentru dezvoltarea presei este migrarea
masiva a moldovenilor in cdutarea unui castig mai bun in tarile dezvoltate. Practica
ultimilor ani demonstreaza cd cea mai dinamicd si temerara categorie de cetateni
care a optat pentru aceastd forma de solutionare a problemelor financiare sunt
barbatii s1 femeile cu varsta de 25 — 40 de ani. Cu alte cuvinte, sunt persoane cu o
aderenta sociald maxima. La momentul actual se considera ca numarul total al
cetatenilor la munca peste hotare depaseste cifra de 600 mii de oameni. Desi
majoritatea din ei lucreaza in conditii umilitoare §i nu sunt protejati din punct de
vedere juridic, protectie stipulata prin acorduri bilaterale intre Republica Moldova
si tarile n care se refugiazd cea mai mare parte a cetatenilor moldoveni (Grecia,
Israel, Italia, Germania), torentul de emigrare nu pare sa se reducd. Chiar daca
admitem cd aceastd masa de oameni 1si asigurd un venit mai substantial decat ar fi
putut realiza in patrie, majoritatea ei nu poate sustine in nici un fel presa autohtona,
fiindca ei nu au un statut oficial de emigranti si in mod implicit nu pot avea nici
adresa. Cetateni ramasi in tara se afla in imposibilitatea de a sustine presa, aflandu-
se intr-un blocaj financiar de lunga durata si deosebit de profund. Veniturile lor
abia acopera 40% din necesititile cosului lunar de consum. In aceasta situatie, este
deosebit de complicat sd ne inchipuim o ameliorare a starii presei libere
moldovenesti in urmatorii ani.

Presa scrisa — cea mai sensibila la oscilatiile pietei economice — nu va putea evita
dependenta ei de grupurile de interes si din aceasta perspectiva libertatea presei
ramane de domeniul viitorului societdtii moldovenesti. Cu atat mai mult, cu cat
statul este reticent in ceea ce priveste crearea conditiilor adecvate, pentru a-i da

presei o sansd de dezvoltare normald. Deocamdata, clasa politica din Republica
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Moldova este interesata sa nu existe presa liberd, sd nu existe o a patra putere in
societate §1 nu recunoaste ca anume aceasta este conditia principald si
indispensabild a dezvoltarii democratiei intr-un stat in tranzitie.

societatea civila ar trebui sd insiste ca institutiille de presda de stat sa fie
transformate in institutii publice, cu garantii de independenta a politicii de editare.
Astfel clasa politica ce pretinde puterea in stat sa se afle sub controlul neintrerupt

si categoric al opiniei publice.

Tendinte de dezvoltare a presei din Republica Moldova

Analiza proceselor ce au avut loc in domeniul mess-media in cei cincisprezece ani
de independenta, se constatd evolutia incontestabild spre democratie a presei.
Multitudinea de ziare in diferite limbi, tirajele si orientarea politicad ale acestora
pare sd creeze imaginea unui pluralism de opinii 1n societate.

In anii 90, toate legislaturile parlamentare din Republica Moldova aveau in
componenta lor de la 5 pana la 10% de deputati proveniti din mediul jurnalistic —
oameni cu drepturi de initiativa legislativa si cu vot greu in agora puterii.

Presa de pana la 2001, estimata din punct de vedere cantitativ, se evidentiaza
cu o evolutie a numirului de titluri de ziare, reviste saptimanale, etc. Insi
estimarile calitative sunt apreciate de diferiti cercetatori in mod diferit, unii fiind de
acord ca presa s-a dezvoltat considerabil in plan de profesionalism, altii insa invoca
stagnarea dezvoltarii mass-mediei din motiv de ,,persecutie” din partea statului.

Anul 2001 a provocat un handicap substantial la acest capitol, avand in
vedere etatizarea antidemocratica a presei scrise publice. Mediul economic nefast
este insuportabil pentru presa nationald, careia ii revin doar resturile din totalul
estimat de cca. cinci milioane dolari care circulda anual pe piata publicitara

moldoveneasca.

49



Concluzii asupra studiului empiric

Presa scrisa — cea mai sensibila la oscilatiile pietei economice — nu va putea evita
dependenta ei de grupurile de interes si din aceasta perspectiva libertatea presei
ramane de domeniul viitorului societdtii moldovenesti. Cu atat mai mult, cu cat
statul este reticent in ceea ce priveste crearea conditiilor adecvate, pentru a-i da
presei o sansa de dezvoltare normald. Deocamdata, clasa politica din Republica
Moldova este interesata sa nu existe presa liberd, sd nu existe o a patra putere in
societate §i nu recunoaste ca anume aceasta este conditia principald si
indispensabild a dezvoltarii democratiei intr-un stat in tranzitie.

societatea civila ar trebui sd insiste ca institutille de presda de stat sa fie
transformate 1n institutii publice, cu garantii de independenta a politicii de editare.
Astfel clasa politica ce pretinde puterea in stat sa se afle sub controlul neintrerupt
si categoric al opiniei publice.

Situatia presei din Republica Moldova s-a caracterizat printr-o
corespondentd intre teorie §i practica, ambele Tn mare parte negative. Au fost
adoptate acte normative care ar fi trebuit sa conduca la fortificarea independentei
presei, insd 1n acelasi timp lacunele din legislatie, lipsa unei continuitati legislative
a diminuat in mare masurd rolul legislatiei in procesul de creare a presei
independente in Republica Moldova.

Lipsa vointei politice a tuturor guvernantilor de a transforma presa de stat in
presa publicd denota atasamentul clasei politice moldovenesti fatd de valorile
depasite ale trecutului, ceea ce complica evolutia societatii in ansamblu creandu-i

circumstante care vor fi suportate de generatiile viitoare.
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CONCLUZII

Presa este parte componentd a procesului de comunicare de masa. Odata cu
suveranitatea statald, presa moldoveneasca a cunoscut o dezvoltare Tn ascendenta
de calitate, tehnica, pluralism, libertate de exprimare, etc. Valorile si sistemul
presei occidentale au patruns 1n societatea moldoveneascd, ceea ce a condus la
plasmuirea si modelarea presei autohtone.

Fara publicatii independente, libertatea de expresie, jurnalisti ce scriu pentru
interesul societatii si fara materiale de analiza, presa isi pierde esenta existentei
sale. Fard toate acestea, presa este doar un element din masina de propaganda a
regimurilor totalitare. Astfel de presd era si presa moldoveneasca din timpul
sovietic.

Presa este un garant al functiondrii democratiei in societate. Jurnalistii din
Moldova au inteles acest postulat si dupd 1991 au pus temeliile unui nou sistem de
presa. Sistemul de presa din aceastd perioada este alcatuit dintr-o multitudine de
publicatii: guvernamentale, de partid, comerciale/publicitare, etc., dar si publicatii
independente.

Chiar si cu aceste succese, presa moldoveneascd se afla incd la etapa de
dezvoltare si in cdutarea propriei identitati. Sistemul legislativ imperfect, atitudinea
multe alte probleme ale societatii moldovenesti au efect negativ asupra dezvoltarii
presei.

Dezvoltarea si consolidarea presei este direct proportionalda dezvoltarii si
consolidarii a societatii. Nu putem vorbi de o presa mai dezvoltatda decat societatea
careia apartine. Presa este un produs al societdtii si nu invers.

Parafrazarea celebrei afirmatii permite exprimarea esentei corelatiei presa-
societate, mai cu seama intr-o societate in curs de democratizare: ,,Societatea are

presa care o merita!”
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